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Cele konkursu

Koncentrujgc sie na wspieraniu produkcji tresci, projekt ,,Expanding Production of Independent
Content (EPIC)” umozliwia partnerom medialnym tworzenie i rozpowszechnianie na réznych
platformach jako$ciowych i wiarygodnych materiatéw, ktére dotyczg kwestii waznych dla
lokalnych spotecznosci oraz przeciwdziatajg dezinformacji. Projekt ma na celu wsparcie
transgranicznej produkcji tresci oraz lepsze potgczenie medidw i odbiorcéw w krajach
docelowych, przy jednoczesnym wzmocnieniu kontaktow w catym regionie. EPIC chce wspieraé
niezaleznych producentdw tresci zaangazowanych w dziennikarstwo oparte na misji, ktorzy
stawiajg na eksperymentalne formaty, multimedia i produkcje wieloplatformowsa.

Wybrani wnioskodawcy otrzymajg wsparcie finansowe w formie grantu ze zwrotem kosztow
(cost-reimbursable) na produkcje odpowiednich tresci. Granty wynoszg do 11 000 USD, w
zaleznosci od kategorii projektu.

|. OP1S KONKURSU

1. Kategorie projektéow

Kazdy wnioskodawca moze ztozyé tgcznie trzy wnioski we wszystkich trzech kategoriach, czyli
maksymalnie po jednym wniosku w kazdej kategorii.

Jeden wnioskodawca moze otrzymac maksymalnie trzy granty. Wnioskodawcom zaleca sie
wziecie pod uwage swoich mozliwosci produkcyjnych i ograniczenie liczby sktadanych wnioskéw
do takiej, ktérg moga realistycznie wyprodukowac w okreslonym czasie - w przypadku, gdy
wszystkie ich wnioski zostang zaakceptowane.

W ramach maksymalnych wysokosci grantow wskazanych dla kazdej kategorii, bedzie oceniana
adekwatnos¢ wnioskowanej kwoty do planowanych zadan. Pod uwage bedg brane takie czynniki,
jak liczba wyprodukowanych materiatow i ztozonosc¢ projektu, czy i ile podrdzy zagranicznych
zaplanowano itp.

1.1. Projekty indywidualne

Projekty w tej kategorii mogg by¢ realizowane przez jednego wnioskodawce i powinny poruszac
temat dotyczgcy przynajmniej jednego kraju EPIC (patrz pkt 2. Zakres geograficzny). Projekt
powinien obejmowac co najmniej trzy (3) materiaty, np. sktadac sie z serii materiatéw na jeden
temat lub powigzane tematy. Materiaty powinny by¢ pogtebione i opierac sie na rzetelnej
dokumentacji przeprowadzonej na miejscu przez wtasny personel wnioskodawcy (w ramach
podrézy do kraju lub krajéw docelowych) lub przez lokalnych dziennikarzy i producentéw tresci
zatrudnionych w tym celu przez wnioskodawce w kraju zagranicznym.



Jesli wnioskodawcy zamierzajg zaproponowac indywidualne projekty obejmujgce Ukraine,
zalecamy zgtosic¢ sie do kategorii 1.3. UkraineWorld, aby skorzystac z oferowanego wsparcia.

Whnioskodawcy z Polski moga otrzymac granty w wysokosci do 11 000 USD.

1.2. Projekty partnerskie

Projekty partnerskie mogg by¢ tworzone przez co najmniej dwdch wnioskodawcédw z réznych
krajow EPIC i powinny obejmowac co najmniej dwa (2) materiaty lub serie materiatéw na jeden
temat lub powigzane tematy przygotowane przez polskg redakcje. Tresci mogg by¢ tworzone
wspodlnie przez zespot dziennikarzy wszystkich partneréw lub w ramach podziatu produkcji, w
ktorym kazdy partner produkuje rdzne historie lub elementy serii. Role i obowigzki redakcyjne
powinny zostac ustalone i opisane przez partnerow podczas opracowywania projektu?®. Efektem
projektu powinien by¢ wiec materiat lub seria materiatéw wyprodukowana na podstawie
zebranych informacji/zrédet we wszystkich paristwach partnerskich (nie tylko we wtasnym).
Wyjatki od tej reguty, nalezy uzasadnic.

Wszystkie powstate materiaty powinny by¢ — po ttumaczeniu — opublikowane przez wszystkich
partneréw. Koszty ttumaczen zostang poniesione przez operatoréw programu EPIC. Organizacja
ttumaczen nalezy do wnioskodawcow, ale ich kosztow nie trzeba uwzglednia¢ w budzetach
grantowych.

Granty dla partneréw w Polsce wynoszg do 10 000 USD (z zastrzezeniem, ze w innych krajach
limity oraz minimalna liczba wyprodukowanych materiatéw mogg sie réznic).

1.3. Projekty UkraineWorld

Projekty w tej kategorii mogg by¢ przygotowane przez pojedynczego wnioskodawce. Materiaty
powinny obejmowac tematy zwigzane z Ukraing i zosta¢ opracowane przy wsparciu zasobdow
UkraineWorld. UkraineWorld nie bedzie partnerem projektu, ale oferuje doradztwo, pomoc

w logistyce oraz nawigzaniu kontaktdw z rozmowcami, fikserami, researcherami i informatorami,
dostep do bazy swiadectw, jak rowniez wsparcie w weryfikacji faktow i konsultacjach
merytorycznych, pozyskiwaniu filméw i zdjec, a takze materiatdw do adaptacji lub publikacji.
UkraineWorld nie oferuje wsparcia w przygotowaniu wnioskéw.

Prosimy o zapoznanie sie z sekcjq dotyczgcq zasobow UkraineWorld (w dodatku ponizej) aby
uzyskac szczegofowe informacje na temat wsparcia dostepnego dla wybranych wnioskodawcow.

Projekt powinien obejmowac co najmniej trzy (3) materiaty, np. sktadac sie z serii materiatéw na
jeden temat lub powigzane tematy. Materiaty powinny by¢ pogtebione. Projekty w tej kategorii

LW serii poswieconej perspektywom edukacyjnym mtodych ukrairiskich uchodzcéw, polsko-gruziniskie partnerstwo
mogtoby polegac na tym, ze polski zespdt relacjonowatby inicjatywy podejmowane w Polsce, a zespot gruzinski
przekazywatby informacje na temat podobnych inicjatyw podejmowanych w Gruzji. Alternatywnie, oba zespoty
mogtyby zajmowac sie roznymi inicjatywami w obu krajach (z podrézami). Powstate w ten sposéb tresci
prezentowatyby materiaty/wnioski zebrane w oby miejscach.



nie muszg (ale mogg) powstawac na podstawie materiatéw zebranych przez wnioskodawce
bezposrednio w Ukrainie (na miejscu).

Whnioskodawcy sg odpowiedzialni za upewnienie sie, ze znajg zasady dotyczgce pobytu w
Ukrainie lub/i posiadajg akredytacje oraz dokumenty niezbedne do pracy dziennikarskiej na
terenie tego kraju. Podrdze do linii frontu, stref aktywnych walk i innych obszaréw wyjgtkowo
wysokiego ryzyka nie bedg wspierane przez EPIC.

Whnioskodawcy z Polski moga otrzymac granty w wysokosci do 11 000 USD.

2. Zakres geograficzny

Program EPIC ma na celu wspieranie powstawania reportazy transgranicznych,
(wspot)tworzonych przez wnioskodawcéw w Armenii, Gruzji, na Wegrzech, w Polsce, Rumunii,
Stowenii i w Ukrainie. Artykuty muszg dotyczy¢ co najmniej jednego wymienionego kraju, innego
niz kraj pochodzenia wnioskodawcy. Materiaty dotyczgce krajow, ktdre nie sg objete projektem
EPIC, nie kwalifikujg sie. Nie bedg rowniez wspierane samodzielne projekty, obejmujgce
zagadnienia wytgcznie z kraju pochodzenia wnioskodawcy.

3. Kto moze sie zgtosié?

W Polsce program EPIC bedzie przyjmowat zgtoszenia od:
e mediéw ogdlnokrajowych,
e medidw lokalnych i regionalnych oraz

e indywidualnych dziennikarzy i producentéw tresci, ktorzy prowadzg wtasng dziatalnosé
gospodarczg ORAZ posiadajg wtasng platforme publikowania tresci.

Jesli wniosek o grant chcg ztozy¢ indywidualni dziennikarze, ktérzy nie prowadzg wtasnej
dziatalnosci lub nie posiadajg wtasnego medium/platformy do publikowania tresci, powinni
zaangazowacé medium, z ktérym zamierzajg realizowac projekt i ktére zadeklaruje opublikowanie
materiatéw stworzonych w ramach EPIC. W takiej sytuacji oficjalnym wnioskodawcg jest
wydawca medium (osoba prawna), ktére opublikuje stworzone w ramach projektu materiaty.

Powyzsza lista moze sie rozni¢ w poszczegdlnych krajach EPIC. Tworzgc partnerstwa, wszyscy
partnerzy powinni sprawdzic, czy kwalifikujg sie do wniosku o dofinansowanie w swoich krajach.

Whnioskodawcy muszg rowniez upewnic sie, ze spetniajg kryteria opisane w punkcie 12. Kryteria
Kwalifikacji.

4. Projekty partnerskie. Materiaty realizowane we wspoétpracy z partnerami
z innych krajow EPIC
Whnioskodawcy mogg sktada¢ wnioski wraz z kwalifikujgcymi sie partnerami z innych krajéw EPIC

w celu realizacji wspolnych projektéw. Operator moze rowniez pomadc wnioskodawcom
zidentyfikowa¢ potencjalnych partneréw w innych krajach EPIC, takze w wypadku konkretnego



pomystu na projekt. W tym celu prosimy o kontakt z operatorem pod mailem
projekt@instytutr.pl.

5. Mozliwe formaty tresci

W ramach konkursu wnioskodawcy powinni tworzy¢ tresci multimedialne i audiowizualne, ktore
umozliwig dotarcie do szerokiego grona odbiorcow. Tresci te powinny mieé¢ zakres ogdlnopolski
na platformach mediéw spotecznosciowych lub by¢ przystosowane do szerokiej dystrybucji,
promocji i zaangazowania. Przykfady takich tresci obejmuja:

zwiezte infografiki, wizualizacje danych i osie czasu,
wyjasnienia,

filmy z napisami, krotkie filmy i animacje,

interaktywne narzedzia (quizy, interaktywne dane, gry itp.)
materiaty multimedialne lub

dowolna kombinacja powyzszych.

Tekst to wazna czes¢ narracji. Dobrze, gdyby byt potgczony z efektywnymi narzedziami
audiowizualnymi.

Gtéwng zasadg dotyczgcy tresci jest to, ze niezaleznie od wykorzystywanych formatéw i
narzedzi, powinny one zwieksza¢ zaangazowanie odbiorcow (czytelnikdw, widzow, stuchaczy) i
opierad sie na innowacyjnych sposobach przekazywania, wizualizacji lub wyjasniania ztozonych
historii lub zagadnien w prosty sposdb.

6. Liczba materiatow i czestotliwos¢ publikacji

Projekty powinny mie¢ wyrazny cel i dobrze zdefiniowany zakres. Majgc to na uwadze,
whioskodawcy mogg zgtaszac projekty z nastepujgcg minimalng zaplanowang liczbg materiatéw:

1.1. Projekty indywidualne — minimum 3 materiaty dziennikarskie w ramach jednego projektu.
1.2. Projekty partnerskie — minimum 2 materiaty dziennikarskie w ramach jednego projektu.
1.3. Projekty UkraineWorld — minimum 3 materiaty dziennikarskie w ramach jednego projektu.

Serie materiatow powinny by¢ potgczone tematycznie lub stanowi¢ jeden materiat podzielony na
kilka odcinkdw, w zaleznosci od potrzeb fabularnych konkretnego projektu i potrzebami
docelowych odbiorcéw. Projekty powinny zostaé zrealizowane w wyznaczonym czasie

(6 miesiecy).

7. Motywy, tematy i zagadnienia

Materiaty powinny odnosi¢ sie do kluczowych, biezgcych kwestii istotnych w co najmniej dwdch
krajach EPIC (potencjalnie we wszystkich siedmiu) w angazujacy i pouczajgcy sposob,

z potencjatem przeciwdziatania dezinformacji. Zachecamy do realizacji projektow w partnerstwie
z wiecej niz jednym innym krajem EPIC.



Od wnioskodawcéw oczekuje sie okreslenia istotnych dla ich odbiorcéw tematow i zagadnien.
Wspdlne tematy w krajach uczestniczacych w projekcie mogg obejmowad miedzy innymi:

® rozprzestrzenianie sie narracji propagandowych i dezinformacyjnych,
codzienne zycie, wspolne ludzkie doswiadczenie i to, jak szersze problemy odbijajg sie
w indywidualnych historiach (mieszkanie, praca, ceny, ekonomia dnia codziennego,
niepewnosc¢ polityczna i gospodarcza itp.),
system edukacji,
wptyw rosyjskiej agresji na Ukraine na sgsiednie kraje i region, w tym (zmieniajgce sie)
postawy wobec uchodZzcow, miedzynarodowe wsparcie dla Ukrainy,
rozpowszechnianie i zwalczanie rosyjskiej propagandy, takze zwigzanej z wojng,
inne konflikty i/lub konflikty w stanie zamrozenia/uspienia,
kwestie majgce wptyw na grupy wrazliwe spotecznie, takie jak kobiety, mniejszosci
etniczneiinne,

e zdrowie publiczne,

® 7ywnosc i bezpieczenstwo zywnosciowe,

e zmiana klimatu i ochrona $rodowiska,

e tematy interesujgce mtodych ludzi,

e historie o Ukrainie (z lub bez pomocy Ukraine World).

Tresci tworzone w ramach projektu nie powinny powiela¢ ani rozpowszechniac narracji
dezinformacyjnych, propagandy, a takze niezweryfikowanych i nie opartych na faktach
informacji.

Reklamy ukryte lub natywne oraz tresci sponsorowane, barterowe, public relations lub inne
pfatne tresci nie bedg dofinansowane. Tresci wspierajgce jakgkolwiek partie polityczng,
kandydata lub kampanie nie bedg brane pod uwage. Clickbait, krotkie artykuty o wypadkach,
nagtych wypadkach na matg skale, wiadomosci tabloidowe, infotainment itp. rowniez nie bedg
dofinansowane.

8. Docelowi odbiorcy
Projekty powinny by¢ przede wszystkim skierowane do szerokiego grona odbiorcow.

W polskim konkursie szczegdlnie punktowane bedg propozycje, ktére zaspokajajg potrzeby
informacyjne spotecznosci o powigzaniach transgranicznych lub grup szczegdlnie narazonych na
dezinformacje, takich jak:

Mtodzi ludzie.

Mniejszosci etniczne i narodowe, w tym uchodzcy).
Mieszkancy mniejszych miejscowosci i wsi.

Grupy defaworyzowane.

9. Okres realizacji zadan

Dziatania w ramach konkursu mogg by¢ realizowane w okresie od 1.08.2024 r. do 31.03.2025 .



W tym czasie powinny zmiescic¢ sie wszelkie dziatania, takie jak: przygotowanie, zbieranie
informacji, relacjonowanie, redagowanie i publikacja (w tym ttumaczenie i publikacja w krajach
partnerskich). W przypadku projektow sktadajgcych sie z kilku materiatéw, ich publikacja
powinna by¢ rozsadnie zaplanowana w tych ramach czasowych.

10. Wsparcie w zakresie dystrybucji i promociji

Whnioskodawcy, niezaleznie od tego, czy realizujg projekt indywidualnie czy tez w partnerstwie,
powinni zaplanowac strategie dystrybucji i promocji produkowanych materiatow. Powinni
efektywnie wykorzystaé swoje kanaty dystrybucji, w tym w mediach spotecznosciowych.
Dodatkowo punktowane bedzie wykorzystanie nowych formatow i kanatéw dystrybucji, aby
mozliwie zwiekszyc¢ zasieg i zaangazowanie odbiorcow.

Whnioskodawcy bedg mogli podjgé wspodtprace ze specjalistg ds. dystrybucji EPIC (w jezyku
angielskim), ktéry bedzie zapewniac praktyczne wsparcie w projektowaniu i wdrazaniu kampanii
w celu zwiekszenia zasiegu i dystrybucji tresci wyprodukowanych w ramach projektu EPIC,

a takze mentoring w zakresie strategii dystrybucji i zaangazowania odbiorcow.

11. Szkolenia, mentoring i wsparcie redakcyjne

Wybrani wnioskodawcy bedg rowniez mogli korzystac ze szkolen, opieki mentorskiej i wsparcia
redakcyjnego w trakcie realizacji swoich projektéw. Operator zorganizuje takie wsparcie (bez
ponoszenia dodatkowych kosztow przez Wnioskodawce) zgodnie z potrzebami zgtoszonymi
przez Wnioskodawce.

Il. Warunki udziatu w konkursie

12. Kryteria kwalifikacji

O dofinansowanie w ramach konkursu ubiega¢ mogg sie podmioty spetniajgce nastepujgce
warunki:
a. posiadajg siedzibe na terytorium Polski,
b. zostaty zarejestrowane w Krajowym Rejestrze Sgqdowym badz Centralnej Ewidencji i
Informacji o Dziatalnos$ci Gospodarczej,
c. posiadajg doswiadczenie na rynku medialnym i istniejg od co najmniej 12 miesiecy,
d. przestrzegajg standardow dziennikarskich i etycznych, weryfikujgc fakty i zachowujgc
doktadnos¢, obiektywizm, przejrzystos¢ i profesjonalizm,
e. okreslajg sie jako media niezalezne, mogg takze wykazywac i utrzymywac niezaleznosc od
zrédet zewnetrznych (takich jak reklamodawcy, sponsorzy),
f. nie sg wtasnoscig (w czesci lub w catosci) ani nie sg zarzadzane przez wtadze publiczne i
samorzgdowe, partie polityczne lub osoby petnigce funkcje publiczne lub funkcje w
organizacjach politycznych (lub ich bliskich krewnych).



13. Sktadanie wnioskow

13.1 Projekty indywidualne

Prawidtowe ztozenie wniosku indywidualnego polega na jego wypetnieniu w jezyku polskim i
ztozeniu go w wers;ji elektronicznej na formularzu projektu indywidualnego.

Do wniosku nalezy dofgczy¢ wypetnione zatgczniki:

e Strona podpisow,

e Budzet,

e Oswiadczenie VAT

e Odpis KRS/CEIDG (lub innego dokumentu rejestracyjnego).

Whnioski ztozone nieprawidtowo nie bedg rozpatrywane.

13.2 Projekty partnerskie

Prawidtowe ztozenie wniosku partnerskiego polega na jego wypetnieniu w jezyku angielskim i
ztozeniu go w wers;ji elektronicznej na formularzu projektu partnerskiego.

Kazdy partner musi osobno ztozy¢ wspdlny wniosek do przedstawiciela EPIC w swoim kraju.
Formularz jest identyczny dla wszystkich partneréw w projekcie i powinien by¢ przygotowany
wspodlnie, jednak ztozony przez kazdego z partnerdw w jego kraju.

Do wniosku polskiego nalezy dotgczy¢ wypetnione zatgczniki:

Strona podpiséw,

Budzet,

Oswiadczenie VAT

Odpis KRS/CEIDG (lub innego dokumentu rejestracyjnego).

Budzet powinien by¢ oddzielny dla kazdego partnera w projekcie i wyszczegdlniac tylko wydatki
ponoszone przez konkretnego wnioskodawce. Partnerzy w innych krajach bedg sktadac
oddzielne budzety z wtasnymi wydatkami do przedstawiciela EPIC w swoich krajach. ?

W procesie sktadania wnioskéw nie wyznacza sie partnera wiodgcego dla projektu partnerskiego,
ale role redakcyjne i obowigzki zwigzane z wdrozeniem muszg by¢ jasno okreslone we wniosku.

Whnioski ztozone nieprawidtowo nie bedg rozpatrywane.

2 Kontynuujac poprzedni przyktad, polscy i gruziiscy wnioskodawcy wspélnie tworza propozycje dla swojego
projektu i wypetniajg jeden formularz wniosku. Jednak w ramach tego procesu kazdy z nich osobno budzetuje swoje
wydatki w ramach projektu, w wyniku czego powstajg dwa budzety, jeden dla polskiego, drugi dla gruzirnskiego
wnioskodawcy. Nastepnie sktadajg wnioski w swoich krajach, sktadajace sie ze wspdlnego formularza wniosku i
wiasnych budzetéw.



13.3. Projekty UkraineWorld

Prawidtowe ztozenie wniosku UkraineWorld polega na jego wypetnieniu w jezyku i ztozeniu go w
wersji elektronicznej na formularzu projektu indywidualnego.

Do wniosku nalezy dofgczy¢ wypetnione zatgczniki:

Strona podpiséw,

Budzet,

Oswiadczenie VAT

Odpis KRS/CEIDG (lub innego dokumentu rejestracyjnego).

Whnioski ztozone nieprawidtowo nie bedg rozpatrywane.

14. Termin sktadania wnioskéw

Whnioski nalezy sktada¢ do 2 czerwca 2024 r. do godz. 23:59.
Zgtoszenia nadestane po terminie nie bedg rozpatrywane.

Wszystkie nadestane zgtoszenia zostang potwierdzone w ciggu trzech (3) dni roboczych

z informacjg, czy wniosek zostat ztozony w sposdb prawidtowy i spetnia wymogi formalne.

W przypadku btedéw formalnych mozliwych do uzupetnienia/poprawy Operator skontaktuje sie
z Wnioskodawcg wyznaczajgc odpowiedni termin (3 dni kalendarzowych) na dokonanie
poprawy/uzupetnienia.

15. Powiadomienie o udzieleniu zamdwienia i umowa

Wybrani do dofinansowania wnioskodawcy zostang powiadomieni o wyborze do 30.06.2024 .

Wybrani kandydaci bedg musieli potwierdzié zgtoszenie i akceptacje przyjecia grantu w ciggu
pieciu (5) dni roboczych od powiadomienia o wyborze, w przeciwnym razie wybor zostanie
wycofany i zaoferowany kolejnemu kandydatowi o najwyzszych kwalifikacjach.

ZAWIADOMIENIA O WYBORZE WNIOSKU DO DOFINANSOWANIA NIE NALEZY INTERPRETOWAC
JAKO UMOWY LUB PRZYZNANIA GRANTU. PO POTWIERDZENIU WYBORU, ostateczna umowa

o grant zostanie wynegocjowana i podpisana z wybranymi wnioskodawcami, z zastrzezeniem, ze
projekt musi zostac zatwierdzony przez fundatora gtéwnego.

16. Proces selekcji

W pierwszym etapie wszystkie wnioski zostang ocenione w kraju, w ktérym zostaty ztozone,
przez lokalng komisje rekrutacyjng sktadajgca sie z pracownikdw operatora oraz ekspertow
zewnetrznych. Lokalne komisje rekrutacyjne wybiorg wnioski sposréd wszystkich trzech kategorii
projektu we wszystkich krajach. Lokalne komisje rekrutacyjne oddelegujg réwniez jednego
cztonka do reprezentowania ich w drugim etapie procesu selekgji.

W drugim etapie projekty partnerskie wytypowane przez lokalne komisje rekrutacyjne zostang
sprawdzone i ocenione przez komisje rekrutacyjng drugiego stopnia. Komisja drugiego stopnia
bedzie sktadac sie z oddelegowanych cztonkdw lokalnych komisji rekrutacyjnych i przedstawicieli



programu EPIC. Komisja drugiego stopnia dokona wyboru, positkujgc sie rekomendacjami
otrzymanymi od komisji lokalnych.

17. Kryteria oceny

Przy wyborze bedg brane pod uwage: 1) propozycja projektu, 2) zdolnos¢ i kwalifikowalnosé
wnioskodawcy oraz 3) propozycja finansowa (budzet).

Projekt/propozycja

® /wigzek projektu z nadrzednymi tematami i zakresem EPIC.

e Jakos¢ propozycji, w tym jej ogdlny zarys, ukierunkowanie i zakres; sposéb opowiadania
historii i wykorzystanie formatéw dziennikarskich; podejscie i potencjalni bohaterowie;
jak rowniez innowacyjnosé, spojnosé, tematyka i oczekiwany wptyw spoteczny.

Zdolno$¢ i kwalifikowalnos¢
e Spetnienie kryteriow i wymogdw kwalifikowalnosci, wczesniejsze zapisy i materiaty
referencyjne, plany dystrybucji i promocji, a co najwazniejsze, wykonalny harmonogram i
alokacja zasobdéw w celu wdrozenia projektu.
Kryteria dla propozycji budzetu

e Rozsgdne wydatki wyraznie i bezposrednio zwigzane z produkcjg tresci w ramach
projektu, a takze wykonalna alokacja zasobdw.

lIl. Zasady finansowania grantu i wymogi sprawozdawczosci

18. Kwalifikowalnos¢ kosztéw i warunki korzystania z grantu

a. Warunki realizacji grantu szczegétowo okresla umowa grantowa, ktérej wzér stanowi
zatgcznik do niniejszego regulaminu.

b. Dofinansowanie polegac bedzie na przekazaniu grantu na konto bankowe w PLN
whnioskodawcy na zasadzie zwrotu kosztéw z zaliczka.
Srodki finansowe moga by¢ wykorzystane wytacznie w celu realizacji zadania.
Wszystkie srodki finansowe muszg zosta¢ wykorzystane w okresie realizacji projektu
zgodnie z pkt. 9 (Okres realizacji dziatan). Nie ma mozliwosci ponoszenia wydatkéw przed
datg rozpoczecia oraz po dacie zakonczenia projektu (dotyczy rowniez naleznosci
publicznoprawnych, w tym podatkéw i sktadek ZUS).

e. Woydatki ponoszone w ramach realizowanych dziatani nie mogg stuzy¢ finansowaniu celéw
prywatnych, w szczegdlnosci dziatalnosci gospodarczej. W zwigzku z powyzszym,
w ramach realizacji projektu niedopuszczalne jest nabywanie jakichkolwiek towardw,
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h.

ustug, débr niematerialnych i prawnych oraz rzeczy ruchomych i nieruchomosci

od podmiotow, z ktérymi wnioskodawca posiada powigzania kapitatowe i/lub osobiste
(rodzinne).

Podstawg uznania kosztéw za kwalifikowalne sg obowigzujgce w konkursie (a pdzniej przy
realizacji projektu zgodnie z umowg) przepisy federalne Stanéw Zjednoczonych Ameryki:

a) dla organizacji pozarzgdowych: 2CFR200 Subpart E, Cost Principles

b) dla przedsiebiorstw: 48CFR31.2 Federal Acquisition Regulations (FAR) and
48CFR731.2

Koszty kwalifikowalne dzielg sie na dwie kategorie:

a) koszty wynikajgce ze specyfiki projektu, ktére mozna bezposrednio przypisa¢ do
dziatan projektu (koszty bezposrednie);

b) koszty administrowania zadaniem (koszty posrednie).

W ramach kosztow bezposrednich kwalifikowalne sg wydatki zwigzane z zaplanowanymi
dziataniami w ramach projektu, z podziatem na nastepujgce pozycje:

a) Koszty osobowe. Wynagrodzenia oséb merytorycznie zaangazowanych w
realizacje dziatan rozliczane w oparciu o umowe o prace, umowy cywilno-prawne,
faktury. W opisie kosztéw osobowych nalezy uwzgledni¢ wymiar zaangazowania
danej osoby (wyrazone w czesci etatu lub miesiecznym wymiarem godzinowym).

b) Podrdéze stuzbowe. Koszty podrézy stuzbowych, w tym zagranicznych, rozliczane
na podstawie rozliczenia kosztéw podrdzy zgodnie z Rozporzgdzeniem Ministra
Pracy i Polityki Spotecznej z dnia 29.01.2013 r. w sprawie naleznosci
przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panistwowej lub samorzgdowe;j
jednostce sfery budzetowej z tytutu podrozy stuzbowe;.

c) Wyposazenie. Koszty zakupu materiatéw, sprzetu i wyposazenia, jezeli jest to
merytorycznie uzasadnione, przy czym nie mogg przekraczac facznej kwoty 5 000
usD

d) Kontrahenci. Wynagrodzenia oséb/kontrahentéw niezatrudnionych na state w
organizacji i/lub do realizacji projektu, np. konsultanci zewnetrzni, ttumacze,
graficy, prawnicy.

e) Pozostate koszty bezposrednie. Pozostate koszty bezposrednie niekwalifikujgce
sie do pozycji z pkt. a. - d. np. koszt promocji.

W ramach kosztow posrednich kwalifikowalne sg wydatki zwigzane z obstugg realizacji
projektu. Mozliwe jest tu ponoszenie wydatkow zwigzanych z ksiegowoscig, zakupem
materiatéw biurowych, optatami za telefon, optatami pocztowymi, kosztami utrzymania
pomieszczen itp. Koszty te muszg spetniac ogdlne, wymienione powyzej warunki
kwalifikowalnosci. Koszty posrednie pokrywane z dofinansowania nie mogg przekroczyé
10% sumy kosztow bezposrednich.

Koszty realizacji projektu udokumentowane fakturami sg kwalifikowane w wysokosci:
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a)

kwoty netto z faktury VAT, czyli bez podatku VAT, w przypadku, kiedy Realizator
zaznaczyt w oswiadczeniu VAT, ze “podatek od towardw i ustug zwigzany z
zakupami ponoszonymi w celu realizacji zadania publicznego jest mozliwy do
odliczenia (w catosci lub w czesci), dlatego przyznang dotacje rozlicze wedtug
poniesionych kosztéw kwalifikowanych netto tj. bez podatku VAT naliczonego”,
kwoty brutto z faktury, czyli wraz z podatku VAT, w przypadku kiedy Realizator
zaznaczyt w o$wiadczeniu VAT, Ze “podatek od towardw i ustug jest kosztem
realizacji zadania i nie bedzie podlegat w zadnej czesci odliczeniu, dlatego
przyznang dotacje rozlicze wedtug poniesionych kosztéw kwalifikowanych brutto
tj. wraz z podatkiem VAT naliczonym”.

k. Do wydatkdéw, ktére nie mogg by¢ finansowane, nalezg wydatki nieodnoszgce

sie jednoznacznie do projektu, w tym m. in.:

a)
b)

poniesione po lub przed terminem realizacji zadania;

podatek od towardw i ustug (VAT), jesli moze zostac¢ odliczony w oparciu o ustawe
z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od towardéw i ustug (Dz. U. z 2011 r. Nr 177,
poz. 1054 z pdin. zm.);

zakup srodkéw trwatych (w rozumieniu art. 3 ust. 1 pkt 15 ustawy z dnia 29
wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci Dz. U. z 2013 r. poz. 330) oraz art. 16a ust. 1w
zw. z art. 16d ust. 1 ustawy z dnia 15 lutego 1992 r. o podatku dochodowym

od 0sdb prawnych Dz. U. z 2011 r. Nr 74, poz. 397 z pézn. zm.);

nagrody, premie i inne formy bonifikaty rzeczowej lub finansowej dla osdb
zajmujgcych sie realizacjg zadania;

koszty obstugi konta bankowego (nie dotyczy kosztéw przelewdw);

zakup napojow alkoholowych (jest to niezgodne z art. 4 ust. 1 pkt 32 UoDPPioW
oraz art. 1 ust. 1 ustawy z dnia 26 pazdziernika 1982 r. o wychowaniu

w trzezwosci i przeciwdziataniu alkoholizmowi);

podatki i optaty z wytgczeniem podatku dochodowego od 0sdb fizycznych, sktadek
na ubezpieczenie spoteczne i zdrowotne, sktadek na Fundusz Pracy

oraz Fundusz Gwarantowanych Swiadczer Pracowniczych;

koszty wyjazddéw stuzbowych oséb zaangazowanych w realizacje inicjatywy

na podstawie umowy cywilnoprawnej, chyba ze umowa ta okresla zasady

i sposéb odbywania i rozliczania podrézy stuzbowych.

koszty rozliczane na podstawie faktur/rachunkéw wystawianych przez podmiot,
z ktérym Realizator posiada powigzania kapitatowe i/lub osobiste (rodzinne);
koszty dtugdw i koszty prawne wynikajgce z dtugow.

grzywny, kary, odszkodowania, odsetki.
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19. Zasady dokumentacji realizowanych dziatan

a. Realizatorzy zobowigzani sg do udokumentowania prawidtowosci wykonania zadania i
wydatkowania otrzymanej dotacji poprzez:

a) dokumentacje merytoryczng niezbedng dla udokumentowania dziatan i
osiggnietych rezultatéw (np. kopie artykutdéw prasowych, wydruki ze stron
internetowych, zasiegi, korespondencja itd.).

b) dokumentacje ksiegowg — prowadzong zgodnie z przepisami o rachunkowosci i
prawem powszechnie obowigzujgcym oraz opisang na zasadach opisanych w
Umowie.

b. Sprawozdanie z realizacji grantu wraz kompletem dokumentdw, potwierdzajgcym
prawidtowos¢ jego realizacji, nalezy ztozy¢ do Operatora w terminach i na zasadach
szczegdtowo okreslonych w Umowie.

20. Definicje
Na potrzeby realizacji Konkursu rozréznia sie pojecia:

a. Grant — catkowite dofinansowanie w ramach konkursu na realizacje dziatan
realizowanych przez wnioskodawce.

b. Instytucja Zarzadzajgca — Internews Network, Instytucja Zarzadzajgca Programem.

C. Whnioskodawca, realizator — podmiot spetniajgcy warunki opisane w tresci
Regulaminu, sktadajgcy wniosek o grant.

d. Operator EPIC — Fundacja Instytut Reportazu, operator srodkdw programu po stronie
polskiej lub odpowiedni Instytutowi operatorzy grantéw w innych krajach EPIC.

e. Program/EPIC — ,Expanding Production of Independent Content (EPIC)”
Projekt — suma wszystkich dziatan realizowanych przez wnioskodawce w ramach
grantu na podstawie umowy.

g. Regulamin — niniejszy regulamin.

h. Umowa —umowa grantowa podpisywana w celu realizacji Projektu.

Dodatkowe informacje

Zasoby UkraineWorld

UkraineWorld to anglojezyczny projekt multimedialny poswiecony Ukrainie, prowadzony przez
Volodymyra Yermolenko, ukrainskiego filozofa i dziennikarza, ktéry petni funkcje redaktora
naczelnego. Celem projektu jest zapewnienie kompleksowej informacji o Ukrainie, jej kulturze

i najwazniejszych wydarzeniach w kraju. Projekt stara sie réwniez przeciwdziata¢ antyzachodniej
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i antyukrainskiej propagandzie i dezinformacji. Pierwotnie powstat jako inicjatywa wolontariuszy
podczas rewolucji Euromajdanu w latach 2013-2014, obecnie UkraineWorld przeksztafcit sie

w platforme, ktdra przyczynia sie do miedzynarodowego relacjonowania trwajgcej walki Ukrainy
z sitami rosyjskimi. Jedna z sekcji zatytutowana "Historie", zawiera ponad 90 materiatdw opartych
na relacjach z pierwszej reki od $wiadkdw wojny. Relacje te obejmujg zeznania zotnierzy, oséb,
ktore stracity bliskich, ocalatych z okupacji i nie tylko.

Dla partnerdow EPIC zajmujacych sie produkcjg tresci, UkraineWorld oferuje szereg ustug
ufatwiajgcych prace nad projektami zwigzanymi z Ukraing:

a. Doradztwo i pomoc w nawigzywaniu kontaktéw z rozmoéwcami z Ukrainy, w tym:

a) Przedstawicielami ukrainskich organizacji pozarzgdowych, inicjatyw
wolontariackich, instytucji publicznych i prywatnych oraz organizacji
miedzynarodowych,

b) Ekspertami, takimi jak historycy, eksperci wojskowi, eksperci medialni, analitycy i
ukraifiscy urzednicy oraz

c) Krajowymiiregionalnymi mediami, fotografami i niezaleznymi dziennikarzami.

b. Udostepnianie bazy Swiadectw UkraineWorld — ta obszerna baza danych zawiera

historie zotnierzy, swiadkow wojny i wolontariuszy. UkraineWorld moze poméc w

skontaktowaniu sie z tymi osobami lub pomdc w znalezieniu nowych $wiadectw w razie

potrzeby.
C. Doradztwo w zakresie logistyki i lokalnych fixerow: UkraineWorld moze udzieli¢
wskazéwek dotyczgcych logistyki i poleci¢ lokalnych fixerow, ktorzy mogg pomdc w
zaspokojeniu potrzeb produkcyjnych w Ukrainie. Zespdt nie oferuje jednak wtasnych
ustug tego typu.
Pomoc w znajdowaniu zrodet informacji i ew. referencji.
Pomoc w dostarczaniu materiatow wideo i zdjec.
Zapewnienie ogolnej weryfikacji faktow i informacji kontekstowych.
g. Udostepnianie materiatéw UkraineWorld do adaptacji i publikacji.

0o

Projekty wykorzystujgce zasoby UkraineWorld mogg, ale nie muszg, obejmowac podrdze do
Ukrainy.

Cel i opis projektu

Prowadzony przez Internews i realizowany we wspdétpracy z Media Initiatives Center (Armenia),
Instytutem Reportazu (Polska), Internews Ukraine (Ukraina) i Center for Independent Journalism
(Rumunia), projekt Expanding Production of Independent Content (EPIC) ma na celu
wspieranie niezaleznych mediéow w Europie Wschodniej i na Kaukazie Potudniowym poprzez
roznorodne dziatania. Jego celem jest:

e umozliwienie mediom tworzenia i rozpowszechniania na réznych platformach
jakosciowych i wiarygodnych tresci, ktére poruszajg kwestie wazne dla lokalnych
spotecznosci, a jednoczesnie przeciwdziatajg dezinformacji,
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® poprawa transgranicznej wspotpracy w produkcji tresci, kontekstualizacja historii
krajowych w perspektywie regionalnej oraz lepsze tgczenie medidéw i odbiorcow w
krajach docelowych, oraz

® wzmocnienie sieci w poszczegdlnych krajach oraz w catym regionie.

Medialni beneficjenci projektu EPIC bedg mieé dostep do zrddet, kierowanych przez spotecznosg,
specyficznych dla danego kraju i regionalnych badan oraz polityk i planéw redakcyjnych, aby
zapewnic¢ wysokg jakos¢ i responsywnosc¢ informacji, szczegdlnie w odniesieniu do wojny na
Ukrainie i stabszych grup spotecznych, takich jak kobiety, mtodziez i osoby dyskryminowane ze
wzgledu na ptec lub religie.

Celem projektu EPIC jest wspieranie silnego, niezaleznego sektora mediow, odpornego na
wptywy, ktére mogg dazy¢ do manipulowania, izolowania lub kontrolowania prasy.
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